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I Teoria handlu międzynarodowego 

1. Podział korzyści z wymiany międzynarodowej. 

2. Krzywa wzajemnego popytu. 

3. Terms of trade. 

4. Konkurencja monopolistyczna a handel międzynarodowy. 

II Handel międzynarodowy a rozwój gospodarczy krajów  

rozwijających się 

1. Charakterystyka krajów rozwijających się 

2. Teoria handlu międzynarodowego a rozwój   

 gospodarczy krajów rozwijających się 

3. Polityka handlowa krajów rozwijających się zmierzająca  

do zwiększenia korzyści z  handlu międzynarodowego 

-  próby stabilizacji cen eksportowanych surowców  

-  próby instytucjonalnej zmiany miejsca krajów  

 rozwijających się w handlu międzynarodowym  

-  próby zmian struktury produkcji  

  
III Konkurencyjność międzynarodowa  

1. Pojęcie konkurencyjności. 

2. Czynniki określające konkurencyjność. 

3. Polityka wzrostu konkurencyjności międzynarodowej. 

 
IV Automatyczny mechanizm dostosowawczy 

1. Cenowy mechanizm dostosowawczy 

- w warunkach kursów stałych 

- w warunkach kursów zmiennych 

2. Dochodowy mechanizm dostosowawczy 

 -  Mechanizm mnożnikowy w gospodarce zamkniętej. 



 -  Równowaga w gospodarce otwartej, 

-  Międzynarodowe konsekwencje działania mechanizmu  

dochodowego, 

3. Monetarny mechanizm dostosowawczy 

 

V. Polityka dostosowawcza 

1. Przyczyny, cele i narzędzia polityki, 

2. Ograniczenia polityki dostosowawczej 

3. Polityka dostosowawcza MFW. 

 

VI. Makroekonomiczne skutki globalizacji rynków  

 finansowych. 

1. Umiędzynarodowienie rynków finansowych. 

2. Polityka makroekonomiczna w warunkach 

umiędzynarodowienia rynków finansowych. 

3. Kryzysy finansowe.  

4. Przyszłość międzynarodowego systemu walutowego. 
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